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La convergencia de medios tiene su origen en los ultimos anos
del siglo XX aunque se ha visto impulsada recientemente, a partir
del desarrollo de Internet y de la tecnologia digital.

El concepto hace referencia a numerosos procesos de distinta
indole: empresarial, tecnoldgica, organizativa, profesional o de
contenidos. Este hecho se plasma actualmente en modelos
concretos de aplicacion imprescindibles para el sostenimiento de
las empresas de comunicacion en un mercado marcado por la
sobreabundancia de oferta -sobre todo a raiz de la implantacion
de la TDT y de la Web TV- y por la crisis econ6mica, que incide en
los ingresos por comercializacion publicitaria.

Este libro es fruto de las aportaciones del Grupo INCIR TV
(Investigacion en Convergencia Internet, Radio y Television),
constituido y registrado en la Universidad CEU San Pablo de
Madrid, en el que participan investigadores que desempefan su
labor académica y profesional en Espafna, Estados Unidos, Brasil
y Holanda.



